Info Diagnosis Systems

Bevezetés

Elemzési lehetéségek
IDS Media Analyser komplex médiaelemz rendszer segitségével
Készitette: IDS Communications Kit. - 2010.09.30.

Hiraktivitas

Az alabbiakban ismertetett elemzések mindenkor a felhasznald altal aktualisan beallitott
egyedi sziir6feltételeknek megfeleld tartalmi kdrre vonatkoznak.

Megmutatja, hogy az egyes napokon a mennyire volt aktiv az (gyfél a médidban.
ld6savosan kivetiti a megjelenésszamokat, megmutatja az egyes napokhoz tartozo
média szerinti bontast, az idészakon belll a médiacsoportok (nyomtatott, radio, tv,
online) aranyat. Szbveges elemzésben kifejti a legaktivabb napok rangsorat, illetve
trendelemzést végez linedris regressziés mddszerrel. Halmozott oszlopdiagram
formajaban feltarja az egyes napokon tapasztalhaté média-egyensulyt médiacsoportok
szerint.

Hiraktivitas média szerinti bontasban

Megmutatia az (gyfél médiaaktivitisat kilénféle médiatipusok szerint lebontva
(orszdgos napilap, videki hetilap, regiondlis radio, stb.) Feltarja, hogy az adott
médiacsoporton belil mely kulcsszavak (cégnevek, személyek nevei, szlogenek, stb.)
és issue-k milyen médiacsoportokban milyen gyakorisaggal, milyen eléréssel, milyen
sllyozassal szerepeltek. Médiatortat készit az id6szakra jellemzé médiatipusok
megoszlasardl. Szbveges elemzésben végighalad az elemzett id8szakra jellemzé
médiatipusokon és mindegyikhez klon-kilén széveges elemzést jelenit meg, amely
magaban foglalja a médiatipusba tartozd médiak rangsorat és egymashoz viszonyitott
aranyat (grafikusan is) valamint az adott médiacsoportba tartozdé médiak idGsavos
kivetitését halmozott oszlopdiagram formajaban.

Hiraktivitas miifaj szerinti bontasban

Felépitése és formatuma megegyezik az eléz6 elemzéssel, de a csoportképzd
szempont a médiatartalmak mdiifaja (kézéleti, politikai, tudomanyos, szakmai, lizleti,
ifiusagi, bulvdr, stb.) és nem a média tipusa.

Potencialis célk6zonség lefedettsége (CVRG)

Reklamegyenérték (AVE)

Ez az elemzés kifejti az egyes napokhoz tartozd potencidlis célkdzonség-elérési
adatokat, azaz megmutatja, hogy az egyes napokon a média-megjelenésekkel hany
olvasonak/nézének volt alkalma talalkozni. Kereszt-elemzést végez az egyes médiak,
mifajok, kulcsszavak és témak altal realizalt megjelenésszamokrol és elérésekrdl,
illetve az egyes kulcsszavak emlitésen bellli fontossagat. A széveges elemzési
blokkban az egyes napok rangsorat olvashatjuk (grafikusan is), valamint a potencialis
célkdzonség elérésének trendelemzését linedris regresszios modszerrel. Az elemzés
végeén az elérési adatok idésavosan kivetitett diagramja lathaté.

Felépitése hasonlatos a CVRG elemzéséhez, de a szamadatok a lefedettség helyett a
reklamegyenértéket mutatjak euréban megadva. A szakmaban nagyon ellentmondasos
a mddszer megitélése, ezért hasznalata csak erds fenntartasokkal javasolt.
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A reklamegyenérték (Advertising Value Equivalent, AVE) mérésének modszere
egyértelmlien a mediamunka hatdsméréséhez sorolandd. Lényege, hogy az tgyféllel
kapcsolatos szerkesztdségi média-megjelenések méretét (hasabmilliméter/masodperc)
a médium hirdetési tarifajanak nagysagahoz aranyitjuk. Ezt kdvetden kiszamoljuk,
mennyibe kertlt volna tgyfelinkrl az adott (vonatkozd) anyag, ha mindezt fizetett
megjelenésként tettlik volna kdzzé. Egy-egy médiaaktivitas (pl. sajtotajékoztatd) utan a
cikkek feluleteinek hirdetési arai (listadrai) igy ésszeadddnak.

Affinitas és Reach (AFF% és RCH%)

Ujsagiréi tevékenység

Ez az elemzés napokra bontva atlagos AFF% és RCH% értékeket hataroz meg. Az
értékek kiszamitasa természetesen csak abban az esetben lehetséges, ha az adott
médidra vonatkozoan az értékek hivatalos forrasbdl rendelkezésre allnak. Kereszt-
elemzés formajaban ezeket az értékeket megmutatja médiak, mifajok, kulcsszavak és
issue-k vonatkozasaban is. A szdveges elemzés soran kifejezésre kerlinek a
legmagasabb és legalacsonyabb értékekkel rendelkezd napok, valamint a trendek
elemzése is megtdrténik linearis regresszios modszerrel.

Affinitas index (AFF): a média tervezés soran hasznalt hatékonysagi mutaté. Egy adott
celcsoport képviseletét fejezi ki a teljes lakossaghoz viszonyitva egy meghatarozott
program/médium esetében. Az affinitas index szamitdsa: TRP/GRP. Amennyiben ez a
hanyados nagyobb, mint 1 (100%), az azt jelenti, hogy a vizsgalt program/médium jl
célozza az adott kdzénséget. Minél magasabb ez a szam, annal jobban céloz az adott
médium/program.

Reach (RCH): Azt mutatja, hogy egy vagy tébb média-megjelenés egy kivélasztott
tdbmeg - célcsoport - hany szdzalékat éri el. Példaul a 65%-0s lefedettség
értelemszer(ien azt jelenti, hogy a célcsoport 65%-a legalabb egyszer (de egy része
akar tébbszér is) talalkozott a hiradassal.

Foldrajzi eloszlas

Az ismert szerzék nevére vonatkozd kereszt-elemzés. Megmutatja, hogy a vizsgalt
id6szakban aktiv Ujsagirok hanyszor publikdltak és ezzel milyen eléréseket és
reklamegyenértékeket realizaltak. Feltarhatd tovabba, hogy az egyes szerzék milyen
médidban, milyen mifajokban milyen aktivitast fejtettek ki. Megismerhetd, hogy melyik
Ujsagird melyik kulcsszd és issue vonatkozasaban publikélt és az adott kulcsszéval
vagy témaval milyen célkdzénséget tudott elémi. A széveges elemzési blokk egy
rangsort allit fel a szerepl6k koz6tt a publikdciok szama szerint és ezt grafikusan is
megijeleniti.

Ez az elemzés az Ugyfél hiraktivitasanak foldrajzi régiok szerinti bontasat jeleniti meg.
Amennyiben nemzetkdzi koémyezetben tevékenykedd (igyfélrél van szd, a terileti
eloszlas orszagok szerint is elérhetd, Az egyes orszagokon belll az ott jellemz6
kbzigazgatasi egységek (megyék, jarasok, vajdasagok, tartomanyok, stb.) szerinti
bontés is rendelkezésre all. Az elemzés ravilagit az tigyfél egyes féldrajzi terileteken
végzett aktivitdsara. Feltarja, hogy mely teriileteken mely médiatipusok voltak aktivak
és azok mekkora elérési adatokat realizaltak. Megfigyelhetd, hogy az egyes
kulcsszavak és témak mely féldrajzi terlileteken mennyire voltak aktivak. A sz6veges
elemzés megjelenésszam szerinti rangsort allit fel az orszagok koz6tt és ezt a rangsort
grafikusan egy térkép formajaban is megjeleniti. Azokhoz az orszagokhoz, amelyeknél
részletesebb tertileti bontas is rendelkezésre all (Magyarorszag esetében ez nemcsak a
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megyei szintl bontast, de a budapesti médiak esetében kerlileti bontast is jelent),
szdveges rangsort allit fel a terliletek kozétt és ezeket grafikusan is megjeleniti.

Médiazajbdl kihasitott részesedés (Share-of-Voice, SoV)

Nyilatkozatok'

Ez az elemzés megmutatja, hogy az egyes kulcsszavak milyen ardnyban szerepeltek a
vizsgalt idészakban megjelent hiradasokban. Megfigyelhetd, hogy mely kulcsszavak
(cégek, személyek, szlogenek) uraltdk a médiat. Az egyes kulcsszavak aktivitdsa napi
bontasban és média szerinti csoportositasban is elemezhetdk. A széveges elemzés
felallitia az idészakban jellemzé kulcsszavak rangsorat, ezt a rangsort grafikusan is
abrézolja. Kulén bekezdésben elemzi és feltarja az egyes kulcsszavakhoz tartozé
médiaegyensulyt és szovegesen figyelmeztet, ha valamely mifaj vagy médiatipus
vonatkozadsaban az egyensuly megbomlott. A széveges elemzés masodik fele az egyes
kulcsszavakhoz tartozé cimeket kivonatolja a késébbi visszakereshetéség céljabdl. Az
elemzés végén egy halmozott oszlopdiagramon az egyes kulcsszavak aktivitdsanak
idsavos kivetitése lathato.

Emocionalis megitélés?

Az ugyfél altal figyelemmel kisért nyilatkozok (szovivok) aktivitassal kapcsolatos
elemzés. Megmutatja, hogy mely nyilatkozok hanyszor, milyen elérést realizalva
tevékenykedtek, mely médiumokban szerepeltek és milyen kulcsszavakkal volt
kapcsolatos az 6 tevékenységiik. A széveges elemzes kimutatja a nyilatkozati aktivitas
soran érintett napokat és rangsort allit fel a nyilatkozok személyére vonatkozéan a
médidban mutatott aktivitdsuk tekintetében. Az elemzés végén egy idsavos kivetités
formajaban lathatjuk, hogy milyen aranyban voltak megfigyelheték nyilatkozatok a tébbi
egyéb megjelenéshez képest.

Témak?

Az egyes megjelenésekkel kapcsolatos kilonféle attitlidok elemzését teszi lehetéve.
Amennyiben az elemzés sordn kulén igényként merilt fel, vizsgalhaté a tartalom
altalanos megitélése, illetve a tartalomban megjelend egyes piaci szereplék vagy
személyek megitélése. Az elemzés soran lathatd, hogy a kilénféle emociondlis
szempontok szerint hany pozitiv, negativ, illetve semleges megjelenés volt, ezek milyen
potencidlis célkbzdnséget érhettek el. A kereszt-elemzésekben megfigyelhetd az egyes
médiumok, illetve Ujsagirok attitlidje, valamint a kilénféle kulcsszavakhoz kapcsolddd
emociondlis megitélés.

A szbveges elemzés soran a kilénféle megitélések aranya olvashaté és amennyiben ez
rendelkezésre all, 6sszehasonlito elemzés jelenik meg (grafikusan is) a kilénféle
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kivetités formajaban tekinthetd meg az emociondlis indikatorok valtozasa.

Felépitése megegyezik a Médiazajbdl kihasitott részesedés elemzésével, de a
kulcsszavak helyett az egyes issue-k szereplése kdvethetd nyomon.

1 Csak a kvalitativ elemz8i csomagban érhetd el
2 Csak a kvalitativ elemzdi csomagban érhetd el
3 Csak a kvalitativ elemzdi csomagban érhetd el
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Véleményvezérek aktivitasa*

Ez a kimutatds a nyilatkozok személyének elemzéséhez hasonlé oésszeflggések
feltdrasara alkalmas, azzal a kilénbséggel, hogy a nyilatkozok személye helyett az
tgyfél altal azonositott véleményvezérek aktivitdsat mutatja ki.

4 Az alapcsomagban csak az alapértelmezett véleményvezérek aktivitdsa elemezhetd el, a kvalitativ elemzéi csomagban az tigyfél
altal megadott szerepldk is értékelheték
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